Бриф "рекламный текст"
	Конкретизация задачи
	

	Описание продукта/услуги.
	

	Бренды и слоганы конкурентов в соответствующем сегменте.
	

	Преимущество Вашего продукта перед конкурентами.
	

	Целевая аудитория (корпоративные клиенты, физ. лица), уровень достатка представителей целевой аудитории.
	

	Почему потребитель должен приобрести продукт/воспользоваться услугой?
	

	Какую информацию требуется донести до потребителя?
	

	Какие ассоциации и эмоции текст должен вызывать у потребителя?
	

	Какие ассоциации текст НЕ должен быть вызваны у потребителя?
	

	Кол-во слов/знаков в тексте.
	

	Стиль написания (официальный, дружелюбный, игривый, агрессивный, профессиональный и пр.)
	

	Текст должен прежде всего взывать к логике или к эмоциям?
	

	Особые пожелания к тексту: желательные буквосочетания, слова, тематика и др.
	


